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1 EMENTA

Objetivos da Empresa. Analise e estimativa da Demanda. Economia da Produgao.
Analise de Custos. Pregos, Produtividade e Estratégia.

2 OBJETIVO

Geral: Apresentar ao aluno o enfoque econdmico da criagdo, gestdo, plano de
crescimento e de questdes gerais de decisdo e do processo estratégico.
Especifico: Discorrer sobre os diversos tipos de enfoques econdmicos que se
envolvem estratégia empresarial.

3 CONTEUDO PROGRAMATICO

Novembro

1. Introducdo e Objetivos da Empresa: O papel dos lucros.

2. Andlise da Demanda: Elasticidade-preco da demanda, Elasticidade renda.
Dezembro

3. Estimativa da Demanda: Estimativa Estatistica da Fun¢ao de Demanda.

4. Economia da Producao: Funcao de Producao.

Janeiro

5. Anadlise de Custos: Fungdes de Custo de Curto Prazo e de longo prazo.

6. Aplicagdes da Teoria de Custos: Estimativa das Func¢des Custo de Curto Prazo.
Fevereiro/mar¢o

7. Precos, Produtividade e Estratégia: Concorréncia Pura e Monopolista.

8. Determinagao do Prego e do Nivel de Producdao: Monopolio e Empresas
Dominantes.
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